INTELIGENCIA
ALEM DA
PERFORMANCE.






https://docs.google.com/file/d/1IZtimbLL3ibv1gaGatHALb4z7LqwZSWP/preview
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PARA MIARCAS
QUE QUEREIM

SER GRANDES
OU AINDA
MAIORES.




AWARENESS
E CONVERSAOQ,
JUNTOS PARA

TAO IMPORTANTE
QUANTO FALAR COM
QUEM JA CONSIDERA

SUA MARCA E FALAR
COM QUEM AINDA NEM
PENSA NELA, MAS VAI
PENSAR.
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EM 60 OU
o POLEGADAS,
A GENTE
ENTREGA
ESSE POLEGAR: &




SUA AGENCIA
AINDA E SO
DIGITAL? &

SE - \ ‘. ®
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COMO TRABALHAMOS

MERGULHAMOS
FUNDO NO
BUSINESS
DO CLIENTE.

NINGUEM ENTENDE MAIS DO SEU NEGOCIO

DO QUE VOCE, MAS A GENTE ENTENDE DE
COMUNICACAO COMO NINGUEM. TRABALHANDO
JUNTOS, O PROCESSO FICA MAIS COLABORATIVO,
FLUIDO E VELOZ NA TOMADA DE DECISOES.




USAMOS
FERRAMENTAS
DIGITAIS E IA
PARA GESTAO

DADOS. INSIGHTS
E EXECU

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA

DE APROVACAO SAO SEQUENCIAIS,
O PROCESSO.



COMO TRABALHAMOS

CRIAMO

CO-CRIANMOS,
MEDIMOS E
ADAPTAMOS.

SE ESTA FUNCIONANDO, MELHORAMOS.

SE NAO ESTA, MUDAMOS. SIMPLES ASSIM.
COM A EMPRESA ENVOLVIDA EM CADA
PROCESSO, GARANTIMOS QUE NOSSAS
ENTREGAS ESTARAO SEMPRE ALINHADAS COM
0S OBJETIVOS DE COMUNICACAO DA MARCA.




FERRANIENTAS
DE TRABALHO

Temos a disposicdo dos nossos clientes
uma série de ferramentas de gestéo, criacéo,

analise e pesquisa de dados. Sdo adaptadas /

contratadas de acordo com cada cliente / projeto.

CERTIFICACOES
PARA PESQUISAR, MIONITORAR

E GERAR RELATORIOS DE RESULTADOS

0
Bt og Meta <& RD STATION
OO | pusiness Partner - PARTNERS
| KANTAR 2)
) Analytics Jeuzzmonitor f.Data < semrusH TGi
.- Google N| ¢
PARA GERENCIAR PROJETOS E ARQU'VOS e» Data Studio '] Influency.me == INSTAR/SOCIAL O Looker

GO gle m V mondaYcom m TrellO

Workspace

PARA CRIAR E CO-CRIAR EM Al

A®blender  [l] Seaitonfer  shutterstuck: @envato

creatopy @ Freelahub /\ MAGNIFIC EBC\zMidjourney

PARA AUTOMATIZAR E ESCALAR

WA Google Sheet B STATION
Hi Aoa(ilzrce)zsix HUbS‘iét o l\R/II?RKETINGO



VMIETODOLOGIA
DE TRABALHO

MODELQOS ESTRATEGIAS PARA GESTAO DAS
DE BRIEFING ACOMPANHAMENTO DEMANDAS

- DOS RESULTADOS o
para facilitar a com sinalizagdes de
entrega das dos trabalhos, com definigéo briefing, status, fluxos
informagdes para o de KPI's. de aprovacgéo,
desenvolvimento das alteracdes e prazos
demandas. estimados para entreqa.
RELATORIOS PERIODICIDADE
MENSAIS DE REUNIOES
para avaliacéo para follow up e avaliagbes e

de resultados. feedbacks.



SOBRE NOS METODOLOGIA

Bl E . ] :
INTELIGENCIA ESTRATEGIA DE MIDIA E
DE MERCADO COMUNICACAOQO PERFORMANCE

Investigacdes, Planejamento Gestéo de midias
Benchmarking, estratéqgico, Branding, digitais, geracéao
Research, Personas, solucdes de comunicacéo de leads, aumento
publicos-alvo. integrada, MKT digital, de views, engajamento

Promocéao, social media. e impressdes.




NOSSO TIME

RODRIGO ROCHA

Desde 2020, Rodrigo lidera a agéncia em
uma fase repleta de conquistas, somando
marcas privadas e publicas de relevancia
nacional ao portfélio. Sob sua gestéo, a
Filadélfia ganhou reconhecimento,
prémios e resultados para os clientes.
Apaixonado por equitagao, sua carreira
deu um salto do Direito (é formado pela
Faculdade Milton Campos) para a
Comunicacgéo. Especialista em Gestao
Econdmico-Financeira FDC, MBA em
Gestéo, Empreendedorismo e Marketing
na PUCRS, pés-graduado na PUCRS em
Finangas, Banking e Investimentos.

ERICA FANTINI

Sabe o engajamento positivo e os
milhdes de likes, views orgéanicos,
simpatia e alegria das redes sociais que
gerenciamos? Pronto: Erica é a
culpada. Ela é responsavel pelas midias
sociais e estratégias de comunicacao
para o ambiente digital, além de ser
uma eximia chef de cozinha. Formada
em Direito pela Faculdade Milton
Campos - o que também é muito util
em argumentacdes com usuarios e
audiéncias mais complicadas.




NOSSO TIME

DANI FRAGA

\Vocé vai vé-la com muita frequéncia -
sorte sua. Dani atua na gestédo e
planejamento de estratégias de
comunicagao e midia ha mais de 20 anos,
coordenando as areas de atendimento,
midia e planejamento. Na Filadélfia,
trabalha proximo aos clientes, processos,
pautas, contratos, estratégias e resulta-
dos. Somos suspeitos, mas apostamos
que vocé ndo conheceu uma diretora de
negdcios como ela. Pés-graduada em
Marketing, Comunicagao e Gestéo de
Negodcios pela PUC Minas. Inbound
Marketing , Performance em Google e
Facebook Ads (IBS-FGV), Metodologias
Ageis e pesquisas (Kantar Ibope).

GUSTAVO JABRAZI

Jabrazi é uma figura necessaria.

Para sua vida e para sua marca. Na
ativagdo de marcas, no desenvolvimento

e planejamento de mkt e comunicagéo, ele
se inspira no bom humor e na
descontracéo - porque de dura, ja basta

a vida - para buscar insights poderosos

e entender a mente e o coragédo do
consumidor. Graduado em Publicidade

e Propaganda pelo UNI-BH, Especialista em
Gestdo de Marcas e identidade
Corporativa pela PUC MG, co-fundador

do Clube de Planejamento de Minas
Gerais, vencedor de 3 Prémios Aberje

e finalista do Prémio ABDesign.

ADRIANA MIRANDA

Em um mundo afogado por dados, vocé
encontrou sua bdia de salvacdo. Das
toneladas de informagdes sobre mercados,
marcas € consumo, Dri extrai s6é o mais puro
ouro para guiar nossas estratégias e
solugdes criativas para Comunicacéo, Rl,
ESG, Branding, Reputacéao, Posicionamento,
Opinido Publica e Gestédo de Crise. Formada
em Publicidade e Jornalismo - PUCMG,
mestre pela UFSC (Universidade Federal de
Santa Catarina - Administragcéo e
Marketing). Especialista pelo Digital
Marketing Institute (Dublin) e pela Syracuse
University Master of Business
Administration (MBA) - New York, Professora
de Pés-Graduagédo PUC-MG/IEC.




NOSSO TIME

ELENIZE ALMEIDA

Responsavel pela gestdo de
processos e o departamento de
producéo,Elenize é sinbnimo de
eficiéncia - seja nos fluxos internos,
seja na negociacdo com fornecedores
e terceiros. Além de coordenar toda

a area operacional, comandar o
estudio, as producgdes grafica e
eletrénica, orientar diretamente as
negociacdes e a producdo com
fornecedores, ela adora Aperol Spritz,
Coca Zero e chocolate, que ninguém é
de ferro. Graduada em Jornalismo pela
UFMG e em Letras pela PUC MG.

PEDRO SENRA

Depois que otimizou sua proépria vida
perdendo 75kg, ndo duvide do que ele
pode fazer pelo seu plano de midia.
Atleticano doente, Pedrdo defende as
negociacdes do mesmo jeito
apaixonado que torce para seu time.
Até mais, porque quando o Galo perde,
ele compensa a raiva trabalhando
ainda mais pelos clientes. Formado em

Publicidade e Propaganda pela PUC MG,
duas vezes Profissional de Midia do Ano

pelo Sindicato das Agéncias
de Minas Gerais.

RICARDO MAZZUCATO

O digital é cheio de segredos, mas ele
conta todos para vocé. ROI, KPIs, SEO e
UX - Mazzuca transforma essa sopa de
letrinhas em um caldo cheio de
sustanca, awareness, consideragéo e
conversdo. Ele também gere redes
sociais, midia e projetos digitais, do
app alanding page. Formado em
Publicidade e Propaganda,
Especializado em Gestéo Agil de
Projetos (SCRUM) pelo IETEC,
Gerenciamento de Projetos pela
Faculdade Newton Paiva e UX Product
Manager pela Product Arena.




NOSSO TIME

DAN ZECCHINELLI

Sabe aquelas pessoas que a gente quer
ser quando crescer? Assim € o Dan. Além
de um profissional referéncia, ele é aquele
cara que sobe o sarrafo, jogando o nivel do
trabalho |4 pra cima. Incansavel na defesa
das melhores ideias para as campanhas
mais eficientes. Sua experiéncia, nem se
fala: foi redator e diretor de criagcédo, em
agéncias nacionais e internacionais.
Bacharel em Comunicagéo Social/
Publicidade e Propaganda pela UFES.
Vencedor de prémios como Cannes Lions,
The One Show, Clio, NY Festivals, Cresta,
London Festival, El Ojo, Clube de Criacgéo,
Profissionais do Ano. Um curriculo de
milhdes.

CAROL PENIDO

A arte esta no DNA dessa profissional
exemplar. Diretora de criacdo precoce, aos
27 anos ja liderava equipes e projetos para
grandes clientes. Apaixonada por design e
respeitada em todo o mercado, ela se
entrega a cada projeto com energia e
dedicacéo inigualaveis. Mestre em Design
pela University of Creative Arts/London,
Bacharel em Publicidade e Propaganda
pela PUC-MG, vencedora de prémios como
Cannes Lions, NY Festivals, Clube de
Criagéo, Profissionais do Ano, Prémio Abril.
Jurada em Festivais como Gramado, PPA e
Prémio Abril. também foi diretora de arte e
de criagdo em agéncias como RC, New,
Casablanca, Populus.

TIAGO FERNANDES

Musico, escritor, pai e Mestre em
Trocadilhos pela Universidade da Vida.
Em suma, uma cabega brilhante (tai um
trocadilho que ele faria). Tiago é um
guardido da palavra certa, criador de
ideias de impacto que prendem a
atencdo no smartphone, nas telas

e em qualquer plataforma - e que por
isso mesmo geram resultado além do
esperado. Bacharel em Comunicacgéo
Social/Publicidade e Propaganda pela
Universidade Federal de Minas Gerais,
passou por agéncias como CasaSanto,
Loggia, Popcorn, Dominio Publico.

CAULE RODRIGUES

Um criativo que virou planner estratégico
e depois voltou a ser criativo. Com essa
histdria incomum, da pra imaginar como
ele &€ comprometido com resultados. Caule
tem o design thinking nas veias, buscando
a funcédo além da estética. Tanto que é
responsavel por varios cases de
reposicionamento de marca como
Catuaba Selvagem e Santa Amalia
Alimentos. Bacharel em Comunicagéo
Social /Publicidade e Propaganda pelo
UNI-BH, Gestéo Criativa de Negdcios -
Branding, Design Thinking e Cool Hunting
pelo Instituto Europeu de Design, Gestéo
de Processos Criativos pela UEMG.




EQUIPE

COMPLETA

06 ADMINISTRATIVO . FINANCEIRO
03 ARTE FINAL

153 ATENDIMENTO

07 CHECKING

12 CONTEUDO E REDES

26 CRIACAO

13 DIGITAL, MIDIA ON & OFF

08 DIRETORIA

02 OPERACOES

04 PLANEJAMENTO & PESQUISA
01 PRODUCAOQO GRAFICA
01RTVC

96 PROFISSIONAIS
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SOBRE NOS



ETICA E
COMPLIANCE




CLIENTES

SOBRE NOS

MARCAS
AJUDAN

Assisténcia Familia
€ sAMARCO SantaCasaBH

GOVERNO FEDERAL
MINISTERIO DAS
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FUNDAGAO TORINO
ESCOLA INTERNACIONAL
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Faculdade de Satde

” SantaCasaBH
Santa casa BH SAUDE DE PONTA PARA TODOS
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supermercados
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MINAS
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HOSPITAL PARTICULAR
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SEST SENAT
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PREFEITURA
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A AGENCIA

MAIS PREMIADA
FORA DO
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IDEIAS
UE PARAI
ROLAGEM




PERFORMANCGE
COM BOROGODO





https://docs.google.com/file/d/1Y-gb2lucV9DA5e62CGq2wWhW638b2_Ms/preview

TOP OF MIND
DE SA F ’ 0 PELA 4° VEZ CONSECUTIVA,

N A MARCA MAIS LEMBRADA DE GOIAS
O Grupo SSA é um dos principais (POP LIST 2024)

produtores de frango do pais,

distribuindo produtos in natura +DE B0, DE SHARFE

e processados no Brasil e no exterior.

SUPERFRANGO
£ LEONARDO:

UMA PARCERM DE i ; DE MERCADO EM GOIAS
Nossa missdo para a marca € aumentar
B > ' O awareness, 0 engajamento nas
ENCHER 0 PEI TU . " \ redes e a venda dos produtos IMPRESSOES  + DE 185 MILHOES
) /., . ‘ | V : ‘ SuperFrango ao publico final. ALCANCE +0534 MILHEES
e g .» | ReacOEs — + OF 135 MILHOES
w IDEIA THRUPLAYS + DF 19 MILHOES
(S
Para dar visibilidade a uma linha 1viMPACTOS + DF 20 MILHOES
de produtos em sua maioria VIEWS
S U PE R commodities, escolhemos ORGANICOS +DE 52 MIIHUFS
o0 incancelavel Leonardo como
FRH n G 0 embaixador da marca. Com seu bom 5X MAIS SEGUIDORES

humor e seu carisma, Leonardo lidera
as campanhas on e offline na marca.

0 20X Mus SEGUIDORES

*Dados extraidos durante o periodo de veiculagio dos
campanhas, veiculadas somente na regido Centro-Oaste.

> PPA | oo

0 Filme ERROS foi finalista no
prémio profissionais do Ano.

2021 2024

COMPOSITORES

LEOZAP

. N —
VIDA SIMPLES AIRFRYER




PORTIFOLIO

Assista
ao filme
VIDA
SIMPLES.



http://www.youtube.com/watch?v=LeE8ggG0t5E

PORTIFOLIO

2021

Assista
ao filme
ERROS.
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http://www.youtube.com/watch?v=r0xGbkteQV4
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2022

Assista
ao filme
HORARIOS. §

PORTIFOLIO



https://docs.google.com/file/d/1B5_TnKlRTM3g4iFp10xqgxTlIwHoCQuG/preview

PORTIFOLIO

2023

Assista
ao filme
TEMPERO.



http://www.youtube.com/watch?v=FsfNerFaKPg

PORTIFOLIO

2024

Assista
ao filme
VIDA
SIMPLES.



http://www.youtube.com/watch?v=daAP-A3i0N8

PARA MARCAS
CONM CORAGEM,
AMBICAO

E VONTADE DE
IR MAIS LONGE.




DESAFIO

Uma marca de 26 anos, consumida por
tiozoes nos botecos de bairro e considerada
um produto de sequnda categoria.

Como reposicionar a Catuaba Selvagem?

INSIGHT

Identificamos um novo perfil de i
consumidores em potencial:

os CATULOVERS. Jovens que nao
gostavam de sequir padroes e faziam
suas proprias escolhas. Reosicionamos
Selvagem e direcionamos nossa mensagem
aeles, como uma bebida que expressa
um modo auténtico de ser, perfeita
para quem € LOVER -amante da vida,
da diversao e da sensualidade.

KESULTADO

’ Cﬂm uma campanha brasileira,
divertida e sensual, fizemos a maior
‘Virada da historia da marca.
A Catuaba Selvagem conquistou
0 coracao de milhares de brasileiros.
0 sucesso foi tanto que ultrapassou
comunicacao, dando origem a novas
linhas de produto: Catuaba com Acai
e Catuaba Pina Colada.

[
\| H ll)\:” \\‘lw \s\\
N \

JIY-Q

Cogniy Compon1s

Wival L

™ MarcusV
-

B  Curtir- Responder - 1

DE MARCA

ENVELHECIDA

A LOVEMARK.

8,1 MILHOES
ALCANCE ORGANICO

TRENDING TOPICS

# TRUELOVE

K vEncoes no TwiTTER

VENDAS
voLume em LiTros 16 8%
recerrA BRuTA 199%

a Jitla Canineo AAAAAAAAAAAAAAA Catuaba, amo essa piginalll 'Y
H
d W Curtir- Res

ponder

Natdlia Rlanc: «AA
}ﬁ 4 AA»\A/-AA b‘LVAGEU EL TE VEP\ERC

""K'"d ar . 1

k‘ Laura Lochel Ai Catu, ¢ & meu rmcr-, aste pest é 150 End0 QUE B8 Bt
nea rramar rio Marin
_ Beatriz Schellin Baciuk Catuaba -oc#- é sensecions!

Curtic - Responder -

"Clarissa Coelho da Rocha Wielhor bebida com melho! campanna ever!
Curty - Respoader - O -

B Catus

Kaliny Ferraz AmoC
Curtir - Resporcies O«

o ©ates

o Ccatuada ¢ amo €538 cmpress

sl @9
@8 niaie também te ama, Kaliny! 9
nicius Libarino Eu vou te defender sempre &




o ao filme

Assista

3 PECADOE f

= NAO SER
S FELIZ.



http://www.youtube.com/watch?v=FLJQ2RKubsc

O FACIL DE MEDIR
NEM SEMPRE
E MAIS EFETIVO.

O MAIS EFETIVO
NENM SEMPRE
E FACIL DE MEDIR. 4z




VIDEO . ADS. REDES SOCIAIS

11 MILHOES
DESAFIO e
Aposentados, servidores publicos e pensionistas d +0e18 MILHOES
s3o alvo fcil das financeiras que oferecem empreés RO
consignados. O problema é que quase ninguém sak 6 MILHOES
a diferenca entre crédito consignado e cartao de to CLIQUES NO CLIQUE
consignado. Isso gera endividamento, inadimpléncia, AT BT
e ainda ameaca a satde financeira das pessoas.
; - -0:81.000
MENSAGENS
LANDING PAGE

5 : 10 Ly ) ‘ ] ‘ ) ! | \ i
N " ' W A i | | ] ‘
\ pr Sl 4a 1 .{.'.*. | | B l:‘. u
s .. R S B 117.000
F T 5 ‘ AN ) /i \ 1 b f y +DE P
; ‘Il (4 ¢ ! i |

Para educar nosso publico, escolhemos Ary Fontoura, VISUALIZAGOES
0 muso da internet. Criamos uma campanha crossmedia: .0 97.000
offline para os mais velhos, online para seus filhos USUARIOS

e netos, onde nosso embaixador convidava para
esclarecer todas as duvidas na plataforma de todas
as idades: O WhatsApp. Nele, um bot respondia

como o Ary - interagindo, esclarecendo duvidas,
enviando videos, audios, cartilhas e até figurinhas.Jf -

' !-F'RST PRA 100.000

D,G,TA'_ LAs T. 90% DE ABERTURA
+0e 33,000

ACESSO0S EM UM UNICO DIA

FEDRABAN
Na Landing Page e —
da campanha, uma FUTENHO A RECETTARRR Também falamos
verdadeira cartilha com 0s mais jovens no
reforgava o credito i : TikTok e nas redes,
consciente e G encorajando-os
explicava todas J arepassar a campanha
as diferengas o q\v‘ﬂ% 0 usAR ’*ﬂ educativa para
entre empréstimo ﬁnm cousc . seus pais e avoés.
consignado e cartéo S

Chama no Zap que eu explico: na TV No Programa Encontro, aproveitamos

de crédito consignado.

e nas redes sociais, convidamos o publico uma pauta sobre o assunto endividamento
a esclarecer as dlvidas pelo WhatsApp. para reforgar a campanha e divulgar
o Zap do Aru.

FEBRABAN @ ABBC

Federacio Brasileira de Bancos



Assista
ao filme
MUSO DA
INTERNET.
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http://www.youtube.com/watch?v=gZF-HqMZ1po

Clique para assistir aos STORIES


https://www.youtube.com/watch?v=GqDcaiX5biI
https://www.youtube.com/watch?v=Ke1lb7w0SfY
https://www.youtube.com/watch?v=lEKGfNtXD1A

PROBLEMA RESULTADOS

A mensagem da campanha repercutiu com
sucesso na TV e internet. Pesquisas
realizadas em maio e junho registraram o
impacto positivo entre a populacao:

A Prefeitura de Belo Horizonte precisava dar
visibilidade a um grande volume de obras pela
cidade em 2024. Normalmente, balancos
anuais apresentam uma sequéncia grande

de numeros e obras, dados frios e de dificil
assimilacao pela populagao.

mais de 407 concordam que

a PBH preveniu enchentes, modernizou
o centro da cidade, melhorou a
mobilidade urbana e deixou BH mais
bonita, moderna e melhor para se viver.

TR’A N SF OR ”A N D U A avaliagéo geral da Prefeitura teve
seu maior indice positivo pela maioria dos

N U M E R OS F R I OS E N entrevistados, o que se refletiu
~ nas eleicdes de 2024, com a reeleicao do

RECEPGAO CALOROSA

Para aumentar o engajamento e dar
“calor” a numeros frios, envolvemos os
moradores da cidade na campanha.
Criamos um personagem, o Repérter BH,
que andava pelos bairros perguntando
aos habitantes sobre as realizagcdes e as
melhorias da Prefeitura.

DE VISUALIZAGOES

/—- o~
(o M LHAO 1945 Acima DA META
© © 1247 AciMADOESTIMADD
@ 297% ACIMA DO ESTIMADD
9 GES TOTAIS
K@ 80% DE REPRODUCOES i

©% PREFEITURA
£ BELO HORIZONTE




PORTIFOLIO

Assista

ao filme
REPORTER BH
TRANSPORTES



http://www.youtube.com/watch?v=tS91XjfgdeI

-l v g F e

Embalada pela cancao “Amigos do Peito”, do Balao Magico,
a campanha resgatou a memoria afetiva dos adultos da
geracao 80 - fatia da populagao mais inclinada ao

 CENARIO

Apds a pandemia, uma parcela da
populagao passou a sentir desconfianca
em relagao as vacinas, diminuindo

S drasticamente a cobertura vacinal. o movimento anti vacinas. O conceito “Quem vacina amigo é.
> == Para a campanha de muitivacinagao o~ Faca por seus filhos o que seus pais fizeram por vocé“

f_ | em 2023, o Governo de Minas convocou - N ! reforgcou o sentimento de continuar a protecao dos filhos.
-l toda a populagao para vacinar as

criancgas contra Sarampo, Caxumba,
Rubéola, Tétano, Coqueluche,
Poliomielite, Febre Amarela e Hepatite A.

\] ] RESULTADOS

W Minas Gerais registrou aumento .
' na cobertura vacinal em seis
dos oito imunizantes recomen-
dados no calendario infantil.

mais de

Polio 60/0

>

}

- PROBGLEMA

.‘ Precisavamos sensibilizar pais

e responsaveis a procurar as Unidades
Basicas de Salide em uma época de tanta
desinformacao e desconfianca na ciéncia,
aumentando a cobertura vacinal.

o)
\..

Difteria, Tétano mais de
e Coqueluche 5,50/0

mais de
Febre Amarela 5°/o

Crescimento da vacinacao
de Hepatite A, triplice viral .
e pneumococica A

MULTL
qacmm;ao

7z (8 =3 ll
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Somos amigos, amigos do peito. ..



http://www.youtube.com/watch?v=twe76OrrSBM

QUAL FOI A
ULTIMA VEZ
QUE SEUS

NUMEROS
EMOCIONARAM?




@ Muito lindo, @ ‘Lindo, dificil [ > | “&?D&Wa“&‘!!r_ ©) “Muitolindo, “Muito lindo! Vocés fazem a [0) “Gente, me emocionei aqui.
emocionante, nao emocionar!lll” - grande hospital” ~emocionante, diferenca na vida de milhares Que lindoooooooooooo!
cheio de vida!ll” @cassiageorgiamoratodesouza7506. rosanarezende435 cheio de vida!!! ] de pessoas!! Parabéns!!” Chorei”

@Celso22]2

PROBLEMA

A Santa Casa BH ¢ o maior hospital do ?t‘e’m-
internagdes, com mais de 3,4 milhdes di
atendimentos por ano e 1000 leitos 100% SUS.
Ao completar 125 anos, a instituicdo precisava
celebrar a data e pedir doagdes para continuar
oferecendo saulde de pontaa to?s, mostrando
sua importancia para a sociedade. Entretanto,
o orcamento da campanha eraf"B‘em abaixo do
suficiente para atingir nosso publico. ’

- .
.,_:\idrlguesdeoﬂ veira.18 @nanda.fernandeez

N FTASEASE BH 125 ANOS

CADA VIDA
ENOVA
M SONHO

IDEIA ' i
Decidimos apostar na viralizagao organica.
Produzimos um curta-metragem que mistura casos AMENT THRUPLAYS
reais e ficgao, contando a histéria de um sonho, que B GE 4
s MILHOES -0 2 MILHOES
| 4 . VISUALIZAGOES DO VIDEO COMPLETO

ENGAJAMENTO

pogge s - COM NAO SEGUIDORES MENTARIOS POSITIVOS
viralizou no WhatsApp e redes sociais, al ~ g - e = s
+DE 2 i [0]0)74

milhdes de pessoas, arrancou depoime

R$ 14 MILHOES EM DOACOES

SantaCasaBH

SAUDE DE PONTA PARA TODOS - ” VENCEDOR
] DACMEGORIA ------------------------

' AUDIOVISUAL 202 FINALISTA 2024

: b=‘f 1 | |
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o Assista
LL .

£ ao filme
O  SONHOS.


http://www.youtube.com/watch?v=f0eyb47FhgE

DISPOSICOES
FINAIS



PROTECAO DE DADOS E CONFIDENCIALIDADE

Todas as relacbdes que envolvam manipulagao, armazenagem, coleta, transmissao e uso de dados respeitarao todas as regras de
protecdo impostas pela Lei n® 13.709/18 (Lei de Protecao de Dados Pessoais) e demais diplomas legais que venham a reger referida
matéria, garantindo-se a integridade, a confidencialidade, o acesso e disponibilidade da informacao a seu titular, bem como,

evitando-se a perda, mal uso e o acesso nao autorizado, a divulgacao, a alteracao ou destruicao dos referidos dados.

E obrigatdrio manter absoluto sigilo e confidencialidade com relacdo informacdes verbais ou escritas, registradas ou ndo em
qualquer meio fisico, magnético e/ou virtual (papel, discos, copias, originais, planos, estudos, concepcao, fotos, amostras, etc),
relacionadas ou nao a essa Apresentacao, em especial — mas nao se restringindo — aquelas referentes a segredos ou informacoes
estratégicas de negdcios, métodos, valores, organizacao e/ou o funcionamento da Agéncia e/ou Fornecedores, comprometendo-se a
nao utiliza-las em beneficio préprio ou de terceiros, direta ou indiretamente, e a nao divulga-as a qualquer pessoa fisica ou juridica a

qualquer tempo, sob pena de responder civilmente por perdas e danos.



i
i

“‘

=
l‘l’""l‘

OBRIGADA!





